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BUSINESS
(ECO)sostenibile

Liniziativa di un gruppo di stabilimenti romagnoli per promuovere
la sostenibilita ambientale diventa un format nazionale
di promozione e visibilita del settore. Ad alto valore aggiunto

no dei difetti storici degli stabili-
U menti balnean italiani, soprattut-

to in aree ad alta densita come
quella romagnola, & la loro sostanziale
uniformita che li rende di fatto poco di-
stinguibili I'uno dall'altro. Una mancan-
zadi'personalitd’ di cui ci si & ben poco
precccupati, per decenni, convinti che
la clientela comunque non scegliesse
con attenzione lo stabilimento dove
passare la propria vacanza, e si ade-
guasse all'offerta pil comoda e vicina
rispetto all'albergo o all'appartamento
dove aveva deciso di soggiomare.
Una ‘omologazione’ che, in un approc-
cio di consumo oggi molto pil evoluto,
apre alla comparazione, proprio perché
a parta di scelta & propno la differenza
dell'ciferta a risultare la discriminante.
In altre parole: oggi di fronte ad una
sfilata di stabilimenti che si assomi-
gliano drammaticamente, si tende
a selezionare quello che & in grado
di emergere dalla ‘massa’ uniforme
dell'offerta, sia per immagine che per
vera qualith dei servizi proposti.

Cosa c'entra limpegno ambientale
con questo discorso? Apparentemen-
te poce, perché in realta dovrebbe (ma
il condizionale & d'obbligo) essere im-
plicito per ogni gestore di stabilimentao
il dovere di impegnarsi a mantenere il
bene pubblico pulito e naturale. In re-
alta, l'impegno ecologico pud svolgersi
in modalitad melto differenti, e in modo
ancor pid differente pud essere comu-
nicate. Con indubbi benefici di immagi-
ne. E di business.

“ll messaggio che lanciamo & trasver-
sale e assolutamente libero di essere
interpretato e svolto nel concreto, per-
ché ben capiamo che anche le circo-
stanze e il terntonio sono molto diversi
da regione a regione. In ogni caso, ci
prace proporlo pid come un movimen-
to di pensiero che come un'ideclogia e
tanto meno, ¢i teniamo a sottolinearlo,
sotto alcuna categorizzazione politica
o sindacale”, spiega Domenico Mar-
chetti, coordinatore di *Ecospiagge” e
dell'omonimo sito internet (www.eco-

spiagge.if) che sostiene la causa am-
bientalista all'interno degli stabilimenti
balnear italiani.

“Mato nel 2003 e sostenuto dalla pro-
vincia di Rimini = continua Marchetti =
il progetto ha preso |'avvio coinvolgen-
do dapprima una ventina di stabilimenti
di Rimini e Riccione, ciascuno con la
propria sensibility sul discorso ambien-
tale. Dalla raccolta differenziata, ai pan-
nelli fotovoltaici, al recupero dell’acqua
dolce, ciascuno ha potuto esprimersi
con assoluta liberta sull' argomento”

Lapproccio in gualche modo amatoria-
le & proseguito negli anni con esperien-
ze polivalenti, ma anche estemporanee.
Parallelamente alla crescita della co-
scienza ambientalista collettiva e gra-
zie anche alla partecipazione, stagione
dopo stagione, alle fiere specializzate
linteresse & via via cresciuto anche da
parte degli stabilimenti di altre regioni
d'ltalia. “Da qui & maturata l'idea di co-
struire una sorta di network nazionale
che idealmente colleghi tutti gli stabi-
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limenti affini per impegno ecologico, li
distingua e li segnali per la loro eccel-
lenza ambientale”.

Ma la vera svolta & avvenuta lo scorso
anno, con l'ideazione di una campa:
gna rivolta al pubblico per incentivare
trasporti alternativi all'automobile, pre-
miando il consumatore che si presenta
allo stabilimento aderente al progetto
con il biglietto ferroviario, aereo o del
pullman. Come? Con un kit di rispar-
mio energetico d'acqua o di energia
elettrica, fomito dall'Enel.

“Un‘idea concreta e positiva che ci
vede schierati assieme al pubblico, e
dunque migliora I'immagine balneare,
rendendola propositiva e modema’,
tiene a sottolineare Marchetti,

Quali benefici
per chi adern-
sce?  Innan-
zi tutto, la
possibilita di
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sfruttare liberamente il logo “ecospiag-
ge" sia nello stabilimento sia su even-
tuali gadget promozionali nella propria
zona (adesivi, magliette e merchandi-
sing vario, cartellonistica pubblicitaria
ecc.). E ancora: la visibilita sul portale
assieme a tutti gli aliri stabilimenti ita-
liani aderenti, nonché la fornitura di 60
kit di risparmio, per alirettanti omaggi
alla clientela.

“Cercheremo prossimamente di rive-
dere la grafica del sito per renderla
ancora pil modermna ed accattivante,
Mi piacerebbe pubblicare una sorta di
mappatura italiana delle spiagge eco-
logiche, per dare al pubblico la possi-
bilita di scegliere davvero la spiaggia a
lui piti adatta”,

Al gestore aderente, oltre ad un pic-
colo contributo spese, 'onere-onore
di attivarsi concretamente a favore
dellambiente, attraverso l'impiantisti-
ca e le inizative
pil adeguate.
“Allo stabilimento
chiediamo  solo
un'auto-certifi-
cazione del suo
impagno a favore
dell'ambients, ri-
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tenendo che ben
capisca quanto sia
nel suo stesso in-
teresse  nspettare
limpegno  assunto,
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estia 2011 per incentivare = Ci sono solo dei
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casa awtomedie, & i ki ecologici’, conclude
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i RICICLD DELLACQUA DOLCE :
- MNello schema, come scaldare
¢ naturalmente I'acqua dolce e recuperarla
: per gli scarichi e I'innaffiatura delle piante :

Marchetti. Un ambiente pid pulito e
sano, una coscienza pid rispettosa ed
educata anche da parte della clientela,
un'immagine dell'attivita pio “buona” e
positiva, un elemento di distinzione e
di carattere che pud solo giovare alla
calegoria @ a tutta la collettivita,

¢ Inviateci le Vostre idee,
¢ iniziative ed attivith a
¢ stampo ecologico.

¢ Le premieremo nella

¢ prossima edizione 2012
¢ degli Oscar di Spiagge
: d'ltalia! By "




